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Apresentacao da
Sexta Edicao

A sexta edicao de Empreendedorismo: transformando ideias em negécios foi atua-
lizada e, seguindo o que ja ocorria nas edi¢gdes anteriores, continua com
novidades que estao em consonancia com o desenvolvimento do empreen-
dedorismo no pais e que serao de extrema utilidade para académicos e
empreendedores. Desde seu lancamento no primeiro semestre de 2001,
este livro tem sido utilizado com sucesso por candidatos a empreendedo-
res, empresarios, executivos, professores, estudantes, pesquisadores, enfim,
por uma gama bem abrangente de profissionais interessados no assunto.
Empreender tem a ver com fazer diferente, antecipar-se aos fatos, imple-
mentar ideias, buscar oportunidades e assumir riscos calculados. Mais que
isso, esta relacionado a busca da autorrealiza¢dao. Muitos brasileiros tém
buscado no empreendedorismo o caminho para o sucesso. Infelizmente,
nem todos tém conseguido atingir o que almejam no campo empresarial.
E notério o espirito empreendedor do brasileiro, mas é preocupante o fato
de muitos destes que tém iniciativa tentarem empreender achando que
vontade e sorte sao os ingredientes principais para a geragao de grandes
negocios.

Este livro foi escrito com a intencdo de prover uma forma sistematizada
de entender o fenémeno do empreendedorismo e de desmistificar a crenca
de que empreendedores de sucesso s6 podem ser inatos. Dessa forma,
esta obra procura atender a esse publico tao diverso e sedento por respos-
tas praticas de como fazer acontecer. No Brasil, ser bem-sucedido como
empreendedor nao ¢ tarefa facil, mas aqueles que conseguem tornam-se
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referéncia pela ousadia, criatividade, inovacao e persisténcia, que geral-
mente acompanham esses individuos diferenciados. E o melhor de tudo ¢
que todos podem aprender com esses exemplos e utilizar esse aprendizado
de forma a melhorar as suas chances de sucesso.

Nos ultimos anos, o empreendedorismo tem sido tema primordial de
debate nas varias instancias publicas e privadas. O pais finalmente tem
dado a devida importancia ao empreendedorismo. Programas de apoio,
cursos especializados, entidades de classe, ONGs, associagoes, eventos,
seminarios, publicag¢des etc. tém surgido para amparar de forma mais bem
planejada as iniciativas empreendedoras.

Esta obra surgiu em um momento impar, quando muitas dessas inicia-
tivas eram embrionarias e buscavam em seu conteudo inspiragao e auxi-
lio para prosseguir. E gratificante, portanto, testemunhar como uma obra
pode contribuir para o sucesso de pessoas e organizagdes. Em minhas
palestras e viagens pelo Brasil e exterior, percebo o interesse do publico
sobre o tema e cada vez mais o interesse dos mais jovens em conhecer
as estratégias utilizadas pelos empreendedores bem-sucedidos. Nao menos
gratificante ¢ observar como professores e instrutores tém utilizado a obra
em seus cursos de empreendedorismo e plano de negocios, haja vista sua
consolidada adogao pelo pais como obra de referéncia. Os empreendedo-
res, por outro lado, tém encontrado neste livro um guia completo para o
planejamento de suas empresas e projetos empresariais.

Nesta sexta edi¢do, cada capitulo do livro foi revisado e atualizado. E
como acontece a cada edigao, nesta houve a inclusao de trés novos estudos
de caso: um jovem empreendedor que tem feito sucesso na Internet com
uma plataforma de intermediagdo de servicos (Eduardo I’Hotellier, do
GetNinjas); um empreendedor que tem construido uma marca que ¢é refe-
réncia na comercializagao de cervejas especiais (Fabiano Wohlers, da Mr.
Beer); um empreendedor experiente e bem-sucedido em um setor de alta
tecnologia e com muita inovagao (Alaor Lino, da AQIA). Outros estudos
de caso foram atualizados, e houve a inclusiao de novos materiais na area
de downloads do site www.josedornelas.com.br. Esse contetido pode ser acessado
gratuitamente apos cadastro no site.

Além disso, fo1 atualizada e ampliada a area no site do autor para que
haja a interagao dos usuarios apresentando suas respostas as perguntas do
final de cada capitulo, bem como aos dilemas dos estudos de caso.

Para professores, foram disponibilizados novos materiais de suporte
as suas aulas, complementando o acervo ja disponivel: varios videos —
inclusive uma série gravada pelo autor discorrendo sobre cada capitulo
do livro e que pode ser usada como guia para suas aulas, incluindo dicas
de como abordar o assunto em sala de aula e respostas as duvidas mais
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comuns dos alunos —, exemplos de avaliacdo, Sugestéo de utilizacao dos
estudos de caso, artigos, planilhas de planos de negocios, provas, sugestao
de como usar o jogo on-line de empreendedorismo (gratuito, disponivel no
site do autor) junto aos alunos etc. Para ter acesso a todo esse material
e a suas atualizacoes, o professor deve cadastrar-se gratuitamente no sife
wwuw.josedornelas.com.br.

Volto a assegurar aos leitores que os ensinamentos € as proposigoes aqui
descritos estdo em consonancia com o que ¢ ensinado nas principais refe-
réncias mundiais sobre a pesquisa e o ensino de empreendedorismo, com
destaque para o Babson College, nos Estados Unidos, onde tenho estado
com frequéncia — desde a primeira visita como Visiting Scholar em 2001.
Assim, sempre busco atualizar o contetdo acerca do assunto, bem como
debater com os mais renomados especialistas mundiais as melhores prati-
cas do ensino de empreendedorismo. Isso tem-me permitido analisar de
forma mais abrangente esse fendmeno, sempre levando em consideracao
as peculiaridades brasileiras. Espero que esta sexta edicao seja de grande
utilidade para vocé, leitor, e que de alguma forma este livro o auxilie em
sua proxima jornada empreendedora.

O Autor






